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mode 10 11 12
web 42.9 41.8 424 42,0 425 43.3
425 41.0 41.2 40.9 41.6 423
5%
web 43.1 42.6 42.7 433 42.2 44.2
41.7 41.3 404 40.3 40.5 42.7
5% * *
mode 10 11 12
30 web 47.4 47.1 46.3 46.7 45.8 47.2
30 46.5 43.8 445 445 44.6 47.2
5% *
40 web 424 42.1 41.8 414 43.0 43.2
40 42.8 41.3 40.4 40.1 41.0 41.6
5%
50 web 42.1 412 41.6 415 40.5 445
50 41.0 404 40.0 39.6 40.1 414
5%
60 web 40.2 385 404 40.8 40.0 40.0
60 38.0 39.3 38.3 384 38.6 40.0
5%
mode 10 11 12
web 40.3 38.3 40.3 395 39.0 394
394 384 36.6 359 36.0 37.0
5%
web 44.0 435 44.8 443 44.8 46.3
43.8 412 41.1 40.8 415 42.7
5% * *
web 425 42.1 41.3 43.0 41.8 42.7
42.7 40.7 40.8 416 42.3 44.7
5%
web 43.2 422 41.1 43.1 41.8 44.6
42.4 43.2 44.0 435 43.1 43.0
5%
web 42.8 415 42.2 41.7 43.0 43.3
385 419 39.8 404 395 434
5%
web 438 43.3 42.3 40.3 39.6 413
41.0 41.2 40.5 39.8 41.3 42.9
5%
mode 10 11 12
300 web 374 36.7 374 88K 36.2 355
300 351 35.6 36.1 32.7 32.9 34.3
5%
300 400 web 40.5 39.6 38.1 40.0 40.4 40.0
300 400 38.1 40.0 39.3 40.1 39.6 39.2
5%
400 550 web 426 419 426 419 399 41.2
400 550 41.8 395 39.1 40.0 414 43.0
5%
550 750 web 44.0 435 44.0 429 43.9 46.4
550 750 43.9 429 42.8 42.6 42.4 452
5%
750 950 web 44.1 421 42.9 46.0 44.8 46.1
750 950 45.1 42.8 42.1 424 435 44.6
5%
950 1,200 web 46.4 46.5 46.2 47.2 473 50.9
950 1,200 44.6 45.8 43.6 417 41.6 44.7
5% *
1,200 web 48.6 47.3 49.6 504 47.0 48.9
1,200 46.3 425 42.9 452 46.0 44.7
5% *
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mode 10 11 12
web 45.0 435 432 429 45.0 44.6
443 44.3 435 425 43.6 43.3
5%
web 432 43.7 44.0 43.1 424 43.8
42.6 425 416 416 42.3 43.0
5% *
mode 10 11 12
30 web 48.8 48.2 47.8 46.5 47.5 48.2
30 473 47.2 46.2 46.9 46.9 47.7
5%
40 web 44,7 445 43.7 43.0 44,7 44.6
40 440 444 427 43.0 443 441
5%
50 web 423 42.3 425 425 42.0 43.6
50 42.1 418 41.8 40.8 42.7 41.0
5%
60 web 40.7 395 404 40.0 404 40.3
60 40.3 40.2 39.5 37.8 38.3 39.7
5%
mode 10 11 12
web 44.0 40.9 41.6 425 43.1 41.3
433 41.0 404 40.8 41.9 39.9
5%
web 447 444 444 445 452 46.4
445 44.2 42.0 42.0 42.7 42.6
5%
web 439 45.1 422 43.6 42.6 424
433 42.6 41.9 40.1 42.4 43.3
5%
web 42.1 434 43.8 41.0 43.8 44.2
440 45.9 46.5 45.0 45.0 45.1
5%
web 44.7 415 43.7 44.0 433 43.6
415 424 41.6 413 42.2 43.7
5%
web 452 44.0 45.0 40.1 419 43.7
415 41.9 42.6 432 434 449
5%
mode 10 11 12
300 web 40.8 39.7 40.7 38.0 38.6 365
300 40.1 40.3 422 389 39.0 40.7
5%
300 400 web 416 42.2 40.7 40.2 39.8 40.0
300 400 40.3 41.3 404 41.0 42.1 41.8
5%
400 550 web 438 43.8 44.7 424 43.0 43.7
400 550 434 42.0 415 421 42,5 42.8
5%
550 750 web 45.6 45.2 449 44.7 46.3 46.1
550 750 446 449 42.7 43.0 43.7 442
5%
750 950 web 438 42.8 43.1 44.7 46.1 46.8
750 950 435 45.3 442 423 43.3 42.8
5%
950 1,200 web 46.4 46.0 44.6 440 451 49.1
950 1,200 46.5 46.3 456 43.7 456 44.4
5%
1,200 web 478 458 46.2 46.9 45.9 47.8
1,200 47.0 43.3 42.1 44.0 46.0 45.9
5%

40




(7)) THREREREL o

mode 10 11 12
web 49.1 452 44.6 44.9 46.2 47.7
485 45.7 46.6 46.1 47.6 47.2
5%
web 45.9 45.0 45.9 45.4 47.9 48.3
46.4 448 448 445 45.9 47.7
5%
mode 10 11 12
30 web 48.4 46.8 47.0 47.7 47.5 49.3
30 48.2 47.0 47.3 46.4 47.2 47.7
5%
40 web 47.0 459 44.9 428 454 473
40 47.3 44,0 448 45.6 46.5 46.8
5%
50 web 47.7 444 453 451 482 483
50 48.1 449 46.3 454 45.9 48.4
5%
60 web 46.9 43.1 437 44.9 47.0 46.9
60 46.2 45.2 44.3 43.7 474 47.1
5%
mode 10 11 12
web 427 425 43.6 43.0 443 458
46.6 452 436 404 45.0 44,6
5%
web 48.1 46.3 459 46.3 48.1 485
48.6 459 46.3 46.5 46.8 475
5%
web 48.0 442 453 452 47.0 476
496 46.2 476 46.7 48.3 492
5%
web 50.0 45.0 455 45.0 456 475
47.2 46.2 47.0 47.8 49.3 49.6
5%
web 46.4 44.0 42.8 42.5 49.7 48.5
44.0 424 413 425 446 453
5%
web 47.2 46.2 46.5 46.3 465 49.7
44.8 429 44.3 43.0 43.9 46.4
5%
mode 10 11 12
300 web 416 40.1 40.0 385 40.2 414
300 40.8 409 411 40.0 437 43.4
5%
300 400 web 450 41.7 412 40.9 439 43.4
300 400 432 443 429 418 46.0 436
5%
400 550 web 45.7 45.8 45.9 46.6 46.8 47.2
400 550 46.6 419 43.6 425 436 451
5% *
550 750 web 48.1 46.6 455 453 49.6 496
550 750 49.7 479 47.9 48.4 48.4 493
5%
750 950 web 49.1 437 48.0 46.3 475 50.4
750 950 49.5 46.2 47.3 45.1 48.5 49.5
5%
950 1,200 weh 53.6 484 476 49.7 50.9 53.8
950 1,200 516 50.0 486 50.9 477 50.3
5%
1,200 web 52.9 51.1 50.0 50.4 50.4 515
1,200 519 47.1 50.4 51.2 516 54.1
5%
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mode 10 11 12 1
web 422 40.7 38.4 39.2 39.9 414
425 39.2 39.4 38.9 41,0 405
5%
web 427 416 40.2 409 41.2 434
421 404 39.8 38.8 39.2 405
5%
mode 10 11 12 1
30 web 435 42.6 41.6 424 41.3 41.8
30 438 406 39.1 405 425 434
5%
40 web 41.8 426 39.7 38.9 40.0 424
40 434 39.9 40.7 38.0 39.4 39.3
5%
50 weh 43.3 39.3 37.3 39.3 416 435
50 414 394 405 39.8 403 405
5%
60 web 414 40.2 38.6 39.6 39.4 42.0
60 40.5 39.4 38.1 37.2 38.3 39.0
5%
mode 10 11 12 1
web 39.8 37.2 36.5 36.4 36.0 39.9
414 38.2 38.8 337 38.3 37.7
5%
web 428 425 41.0 41.1 41.3 436
429 38.7 404 39.9 39.8 40.6
5% *
web 416 427 38.8 413 41.0 411
44.0 404 39.1 38.0 405 406
5%
web 429 40.2 39.0 40.1 40.8 43.1
435 422 41.0 40.4 422 43.4
5%
web 44.4 39.2 36.5 39.9 419 40.2
39.8 39.5 36.1 39.2 40.1 38.6
5%
web 43.3 42.1 406 38.9 412 44.2
38.9 412 39.8 40.0 39.1 408
5%
mode 10 11 12 1
300 web 38.7 35.3 345 314 345 37.7
300 37.0 35.1 34.3 33.2 34.5 34.3
5%
300 400 weh 40.8 406 37.1 38.0 377 40.2
300 400 417 403 38.0 38.0 39.4 38.6
5%
400 550 web 414 428 39.6 41.1 39.3 418
400 550 41.3 37.6 36.7 36.6 38.6 40.0
5% * *
550 750 web 429 412 39.7 40.3 423 43.1
550 750 44.1 419 416 41.0 415 418
5%
750 950 web 427 40.1 37.6 39.6 416 42.0
750 950 424 40.3 421 39.6 42,5 42.0
5%
950 1,200 weh 45.9 436 435 44.0 451 48.1
950 1,200 47.3 435 439 414 427 434
5%
1,200 web 48.6 473 46.9 50.0 455 474
1,200 422 40.8 42.1 444 41.3 44.3
5%
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mode 10 11 12
web 49.9 46.4 49.0 48.7 49.8 495
51.6 46.0 49.9 48.6 48.6 48.4
5%
web 477 45.1 48.4 48.0 48.1 48.1
48.8 45.2 47.8 47.2 46.3 46.3
5%
mode 10 11 12
30 web 51.8 498 50.0 50.2 50.4 50.8
30 50.7 47.1 50.0 49.9 494 48.7
5%
40 web 48.1 457 48.0 48.4 48.2 489
40 50.1 47.0 485 47.6 47.1 47.1
5%
50 web 47.6 451 47.3 46.5 475 48.6
50 51.3 46.7 496 49.0 46.9 474
5%
60 web 47.8 424 495 48.2 49.8 46.9
60 48.6 41.7 47.3 45.1 46.3 46.1
5%
mode 10 11 12
web 46.5 45.6 47.3 47.3 46.2 473
49.6 452 46.9 45.1 46.2 453
5%
web 495 478 50.1 51.0 50.7 50.6
50.8 46.2 49.9 48.2 474 48.1
5% *
web 48.2 442 46.9 475 48.7 48.7
49.1 44.7 472 46.4 45.6 46.8
5%
web 49.2 46.9 49.1 46.7 48.6 47.3
50.2 472 51.7 49.7 50.9 492
5%
web 48.9 412 46.6 46.6 474 47.6
48.1 43.0 45.8 46.4 455 443
5%
web 495 44.0 50.0 46.5 49.2 48.4
52.4 455 48.6 50.7 485 477
5%
mode 10 11 12
300 web 454 429 47.4 439 452 46.3
300 47.3 42,5 45.4 43.1 44.6 43.2
5%
300 400 weh 46.0 439 44.6 46.5 47.3 447
300 400 485 44.7 48.3 48.1 47.1 46.8
5%
400 550 web 476 445 49.0 48.6 48.5 47.4
400 550 49.2 439 445 43.6 46.2 458
5% * *
550 750 web 49.8 46.5 482 48.1 48.9 488
550 750 51.1 479 51.2 49.8 47.9 465
5%
750 950 web 49.3 46.9 50.2 51.4 495 50.9
750 950 49.8 447 50.9 48.2 47.8 49.6
5%
950 1,200 weh 54.1 48.1 51.9 49.7 53.0 53.5
950 1,200 524 51.1 50.6 51.7 50.6 50.6
5%
1,200 web 51.8 489 52.3 50.8 534 54.5
1,200 56.0 454 53.3 55.2 50.0 52.5

5%

43




(#) HPA BRI
10 1 4 1
mode |9 10 11 12
web 448 428 422 423 434 44.2
444 425 42.7 42.1 434 43.3
5%
web 43.8 432 432 432 43.4 44.9
432 423 41.6 41.3 420 435
5%
mode |9 10 11 12
30 web 47.0 46.2 45.7 458 45.5 46.7
30 46.4 446 44.3 44.6 453 465
5%
40 web 44.0 438 425 415 43.3 44.4
40 44.4 424 422 41.7 42.8 429
5%
50 weh 43.9 418 417 421 431 450
50 43.2 416 422 41.4 422 428
5%
60 web 42.3 403 408 41.3 41.7 423
60 41.3 410 40.1 39.3 40.6 415
5%
mode |9 10 11 12
web 41.7 39.7 405 40.3 40.6 416
427 40.7 39.9 37.7 40.3 39.8
5%
web 44.9 442 44.0 44.1 448 46.2
449 42.5 42.4 42.3 42.7 43.4
5%
web 44.0 435 419 433 431 434
449 425 42.3 416 43.4 445
5%
web 446 42.7 424 423 43.0 44.8
44.3 44.4 44.6 44.2 449 453
5%
web 44.6 415 413 42.0 44.5 439
40.9 416 39.7 40.8 416 427
5%
web 449 43.9 43.6 414 423 44.7
41.6 418 418 415 41.9 438
5%
mode |9 10 11 12
300 web 39.6 38.0 38.2 35.3 374 37.8
300 38.2 38.0 38.4 36.2 37.5 38.2
5%
300 400 weh 42.0 410 39.3 39.8 404 409
300 400 40.8 415 40.1 40.2 418 408
5%
400 550 web 434 436 432 43.0 423 435
400 550 43.3 40.2 40.2 40.3 415 42.7
5% *
550 750 web 452 44,1 435 43.3 455 46.3
550 750 456 444 437 437 44.0 45.1
5%
750 950 web 44.9 422 429 44.1 45.0 46.3
750 950 451 43.7 43.9 42.4 44.4 44.7
5%
950 1,200 weh 48.1 46.1 454 46.2 47.1 50.5
950 1,200 475 46.4 454 44.4 444 45.7
5%
1,200 web 495 47.9 48.2 494 47.2 48.9
1,200 46.8 434 44.4 46.2 46.2 47.2
5%
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	Q1暮らし向きの質問では、9月調査の時点で「やや良くなる」のスコアが、オンライン調査群が6.7%、郵送調査群が5.1%と、オンライン調査群が1.6ポイント高かった。それ以降も10月～1月まで継続して「やや良くなる」のスコアはオンライン調査群が2ポイント以上高いスコアとなっており、10月～12月は有意差がでている。1月と2月は有意差がでなかった。
	(イ) Q2収入の増え方の質問では、9月調査の時点で「やや大きくなる」のスコアが、オンライン調査群が7.4%、郵送調査群が6.3%と、オンライン調査群が1.1ポイント高かった。それ以降も10月～2月まで継続して「やや大きくなる」のスコアはオンライン群が高いまま推移している。有意差はいずれでもでなかった。
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	(エ) Q4耐久消費財の買い時の質問では、9月調査の時点で「悪くなる」のスコアが、オンライン調査群が5.7%、郵送調査群が7.4%で郵送調査群が1.7ポイント高い。それ以降も10月～2月まで継続して「悪くなる」のスコアは郵送調査群がやや高いまま推移しており、2月調査では有意差がでた。
	(オ) Q5資産価値の質問では、9月調査の時点で「持っていない」のスコアが、オンライン調査群が17.7%、郵送調査群が15.3%と、オンライン調査群が2.4ポイント高い。それ以降、差は徐々に縮まり、1月には逆転し郵送調査群が0.6ポイント高くなり、2月には差が1.8ポイントに広がった。全調査月の選択肢で有意差はでなかった。
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	(エ) 「耐久財の買い時判断」の指標では、10月調査の時点で、PCが40.9、モバイルが41.8で、モバイルが0.9ポイント高い。11月には同じスコアとなり、12月はPCがやや高い。1月と2月はモバイルがやや高い。
	(オ) 「資産価値」の指標では、10月調査の時点で、PCが45.7、モバイルが47.4で、モバイルが1.7ポイント高い。11月には同じスコアとなるが、12月、1月はモバイルが1～2ポイント高く、2月にはPCが2ポイント高い。
	(カ) 消費者態度指数では、10月調査の時点で、PCが42.9、モバイルが44.8で、モバイルが1.9ポイント高い。11月と12月ではほぼ同じスコアだが、1月はモバイルが2ポイント程度高く、2月にはPCが0.8ポイント高い。
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	(ア) 「暮らし向き」の指標では、10月調査の時点で、30秒未満が48.9、30秒以上が40.4となり、30秒未満が8.5ポイント高い。それ以降も継続して2月まで30秒未満が3～5ポイント高く、有意差がでているが、その差は縮まっている。一方、オンライン調査群の30秒以上と郵送調査群では、10月～2月調査まで継続して1ポイント未満の差で交差しながら推移している。
	(イ) 「収入の増え方」の指標では、10月調査の時点で、30秒未満が49.9、30秒以上が42.0となり、30秒未満が7.9ポイント高い。それ以降も継続して2月まで30秒未満が高い。12月調査で差が2.5ポイントに縮まるが、1月には5ポイントとなり、再度有意差がでている。一方、オンライン調査群の30秒以上と郵送調査群では、10月～2月調査まで継続して1ポイント程度の差で交差しながら推移している。
	(ウ) 「雇用環境」の指標では、10月調査の時点で、30秒未満が48.0、30秒以上が44.3となり、30秒未満が3.7ポイント高い。11月にはほぼ同じスコアとなり、12月以降は2月まで30秒以上が1～2ポイント高い。一方、オンライン調査群の30秒以上と郵送調査群では、10月～2月調査まで継続して1ポイント以下の差で交差しながら推移している。
	(エ) 「耐久財の買い時判断」の指標では、10月調査の時点で、30秒未満が45.5、30秒以上が40.0となり、30秒未満が5.5ポイント高い。それ以降も継続して2月まで30秒未満が3～5ポイント程度高く、有意差がでているが、その差は縮まっている。一方、オンライン調査群の30秒以上と郵送調査群では、11月で郵送調査群が1.7ポイント高くなっているが、その他では1ポイント以下の差で推移している。
	(オ) 「資産価値」の指標では、10月調査の時点で、30秒未満が49.8、30秒以上が44.7となり、30秒未満が5.1ポイント高い。11月以降は2グループが交差しながら、同程度のスコアとなっている。一方、オンライン調査群の30秒以上と郵送調査群では、10月～2月調査まで0.5～1ポイント程度の差で推移している。
	(カ) 消費者態度指数は10月調査の時点で、30秒未満が48.1、30秒以上が41.7で、30秒未満が6.4ポイント高い。それ以降も継続して2月まで30秒未満が3～4ポイント高く、有意差がでているが、その差は縮まっている。オンライン調査群の30秒以上と郵送調査群では、10月～2月調査まで継続して1ポイント以下の差で交差しながら推移している。
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	(ア) Q1暮らし向きの質問について、30秒未満と30秒以上のスコアを比較すると、30秒未満は10月調査時点で「変わらない」が30秒以上よりも7.9ポイント高く、「やや悪くなる」は12.7ポイント低い。それ以降、11月～2月まで継続して「変わらない」が10ポイント前後高く、「やや悪くなる」は10～15ポイント程度低い。オンライン調査群の30秒以上と郵送調査群のスコアを比較すると、一貫して郵送調査群の方が「変わらない」が高い。
	(イ) Q2収入の増え方の質問について、30秒未満と30秒以上のスコアを比較すると、30秒未満は10月調査時点で「変わらない」が30秒以上よりも12.1ポイント高く、「やや小さくなる」は12.2ポイント低い。それ以降、11月～2月まで継続して「変わらない」が6～12ポイント程度高く、「やや小さくなる」は5～12ポイント程度低い。
	(ウ) Q3雇用環境の質問について、30秒未満と30秒以上のスコアを比較すると、30秒未満は10月調査時点で「変わらない」が30秒以上よりも16.5ポイント高く、それ以降、「変わらない」11月は14.9ポイント、12月は9.1ポイント 、1月は3.4ポイント、2月は8.3ポイント高かった。「やや悪くなる」は10月が11.8ポイント、11月が6.7ポイント低かったが12月～2月の差は少なかった。オンライン調査群の30秒以上と郵送調査群のスコアを比較すると、一貫して郵送調査群の方が「変わらない」が高い。
	(エ) Q4耐久消費財の買い時の質問では、10月調査時点で、「変わらない」は17.1ポイント、30秒未満が高い。それに対し「やや悪くなる」は16.6ポイント、30秒以上が高い。それ以降、11月～2月まで継続して「変わらない」は30秒未満が10～15ポイント程度高く、「やや悪くなる」は10～15ポイント程度30秒以上が高い。オンライン調査群の30秒以上と郵送調査群のスコアを比較すると、一貫して郵送調査群の方が「変わらない」が高い。
	(オ) Q5資産価値の質問では、10月調査時点で、「変わらない」が16.3ポイントの差で、30秒未満が高い。それに対し「やや減る」は13ポイント、30秒以上が高い。それ以降、11月～2月まで継続して「変わらない」は30秒未満が10ポイント程度高い。11月～1月では、「やや増える」の30秒以上が5～9ポイント程度高い。オンライン調査群の30秒以上と郵送調査群のスコアを比較すると、一貫して郵送調査群の方が「変わらない」が高い。
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